DOSSIER SINTETICO

Concurso Verallia Design

CONCEITO

Ao longo dos seculos XV e
XVI, os derivados do azeite
generalizou-se em todo
Portugal, tornando este
extracto de oliveira num
verdadeiro poder de compra.

Sendo valorizado como uma
rigueza fisica e espiritual, a
forma da garrafa justifica valor,
poder e pureza, simbolizando
uma barra de ouro.

Definindo o azeite como “ouro
liquido”, esta riqueza vem do
extracto da Oliveira, nascendo
assim a garrafa “Ouro da
Oliveira”.
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ESPECIFICIDADE DO
PROJETO

Ao incorporar um  valor
emocional pela forma de uma
barra de ouro, significando
rigueza e poder aos
compradores. Desenhou-se em
cada canto da garrafa folhas de
oliveira para exprimir a
delicadeza e transparéncia da
garrafa apelando prazer no
togue e na observacao.

PUBLICO-ALVO

Esta garrafa € dirigida para os
dois sexos e a faixa etaria ndo
tem restricao, disponibilizando
o “Ouro da QOliveira” a qualquer
pessoa que quer sentir riqueza
e pureza.
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